za rok 2019

» Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;
> We wszystkich polach, w ktérych nie bedq wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawié pojedynczy znak mysinika ().
» W polach wyboru nalezy wstawié¢ pojedynczy znak X

Fundacja Kuznia Kampanieréw
__ | Kraj: Wojewddztwo: Powiat:
| Polska todzkie todzki
I' Gmina: Ulica: Nr domu:
| tédz Pomorska 40
[ Nrlokalu: Miejscowosc: Kod pocztowy:
- todz 91-408
Nr telefonu: e-mail: Nr faksu:
- | 426301749 biuro@kuzniakampanierow.pl | -
Adres do korespondenql jelzell jest |nny niz adres siedziby: -
4. Data wplsu w. KRs: [ 06.11.2014 5.Nr KRS 0000530306
‘Imieinazwisko EMTERIAA TRAR | Funkcja

| Paulina Lota
| Konrad Wojcik

prezes zarzqdu

wiceprezes zarzadu

wspélnego.

a) demokracji uczestniczacej,
b) ochrony $rodowiska,

c) praw obywatelskich,

d) ochrony konsumentéw,

e) sprawiedliwosci spotecznej,
f) ochrony zdrowia,

g) przedsiebiorczosci.

- Inicjowanie, organizowanie i promowanie kampanii obywatelskich dotyczacych:

- Formowanle wzmachnianie i sieciowanie spofecznlkow prowadzqcych kampame obywatelskle na rzecz dobra

iem realiiacjl “celow statutowych (opis lrzéczyW!fcfe
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Cel statutowy:
- formowanie, wzmacnianie i sieciowanie spofecznikéw prowadzacych kampanie obywatelskie na rzecz dobra

wspolnego.

W okresie 01-03/2019 fundacja kontynuowata projekt dofinansowany przez Narodowy Instytut Wolnosci "Kuznia
Kampanieréw 2018".

Zgodnie z zatozeniami i harmonogramem projektu w 2019 r. uczestnicy wzigli udziat w jednym zjezdzie intensywnego
kursu szkoleniowego, co zwiekszyto ich wiedze na temat podejmowania skutecznych dziatath obywatelskich w zakresie
partycypacji w sprawach publicznych. Program zjazdu zostat tak utozony, aby czgs¢ teoretyczna, ktéra przekazywata
konkretne informacje i wiedze, przeplatata sie z czescig praktyczna, podczas ktdrej uczestnicy mogli pozyskang wiedze
przeéwiczy¢ w konkretnym dziataniu. W trakcie zjazdu szkoleniowego odbyto sig rowniez spotkanie z wieloletnim
aktywistg — kampanierem, ktéry podzielit sig swoim duzym doswiadczeniem. W programie kursu znalazly sie zajecia
teoretyczne i warsztatowe "Zarzgdzanie wizerunkiem i kontakty z mediami" prowadzone przez Zbigniewa Lazara

i Andrzeja Pomarariskiego z firmy Modern Corp oraz blok podsumowujacy dziatania podjete przez uczestnikow

w 2018r. i ustalanie planéw dziatan na przysztosc.

18 maja 2019 w todzi w EC1 odbyt sie IV Kongres Kuzni Kampanieréw. Kongres trwat 6 godzin, wzigto w nim udziat
tacznie 45 0sdb z 54 zarejestrowanych. Cze$¢ oséb, ktore zgtosity swéj udziat, informowata w dniu kongresu

0 nieobecnoéci, cze$é niestety sie nie pojawita. Mimo to w wydarzeniu wzigly udziat réwniez osoby, ktore nie
rejestrowaly sie przez formularz zgtoszeniowy (byty to gtéwnie osoby starsze nie radzgce sobie sprawnie z obstugy
internetu lub takie, ktére w ostatniej chwili zdecydowaty o udziale w kongresie, kiedy formularz nie byt juz aktywny).
Obecnoé¢ wszystkich byta potwierdzana telefonicznie, na kilka dni przed wydarzeniem. Kongres to spotkanie
kampanieréw, aktywistéw, ekspertéw oraz wszystkich osob, ktére dziataja na rzecz dobra wspolnego lub chca sie

w takie dziatania wiaczy¢, ktorego celem jest wymiana wiedzy i doswiadczer oraz sieciowanie 0sob zajmujacych sie
kampaniami obywatelskimi. Podczas wydarzenia uczestnicy mieli okazje przystuchiwac sie, ale takze uczestniczy¢

w debatach: ,Jezyk kampanii obywatelskiej — jezyk nienawisci, mitosci czy szacunku?” oraz ,Jak wygrac kampanie
obywatelska w zderzeniu z czoigiem partyjnym lub korporacyjnym?”. Dwie uczestniczki projektu zaprezentowaty
swoje kampanie: ,xD” oraz ,Sploty teatralne”. Wreczone zostaty réwniez nagrody w kategoriach: kampania lokalna,
kampania ogélnopolska, kampanier roku 2018. Wyboru nagrodzonych dokonat zespot, w sktad ktdrego weszli
przedstawiciele oferenta oraz partnera nieformalnego. Kryterium wyboru byio doprowadzenie do realnej zmiany,
mimo ze droga do sukcesu byta diuga i wyboista. Dziatanie to byto indywidualng inicjatywa wnioskodawcy i stanowito
wartoé¢ dodang projektu. Kazdy z uczestnikéw Kongresu otrzymat ksigzki "Kuznia Kampanierow 2", "Obywatele
KOntrolujg - poradnik walczacych spotecznosci* oraz "Obywatele decyduja - poradnik aktywnych obywateli". Catos¢
kongresu zostata nagrana w formie relacji filmowej i udostepniona na stronie www.kampanierzy.pl dla wszystkich
tych, ktérzy nie mogli uczestniczy¢ w wydarzeniu. Podczas kongresu prowadzona byta takze relacja online na portalu
spotecznoéciowym INSPRO - partnera nieformalnego oraz relacja na Twitterze, dzieki czemu nieobecni mogli
dowiedzie¢ sie, co dzieje sie na Kongresie, a Ci ktdrzy byli obecni, na biezgco komentowac wydarzenie. Fotorelacja

z wydarzenia réwniez zostata udostgpniona na portalu kampanierzy.pl.

Wydarzenie bylo promowane w Internecie przy pomocy kanatdw social media, stron internetowych oraz wsréd
subskrybentéw newsletteréw oferenta i partnera. Kongres odptatnie reklamowany byt na portalu Facebook, ngo.pl,
w tddzkiej Kolei Aglomeracyjnej oraz w autobusach i tramwajach MPK w todzi. Kongres byt rejestrowany

i transmitowany online. Powstata réwniez relacja filmowa, dla wygody uzytkownikéw na stronie internetowe;
podzielona na czesci - z dwdch paneli dyskusyjnych, prezentacji dwdch uczestniczek projektu oraz wreczenia nagrod.
Relacja online: https://kampanierzy.pl/relacja-na-zywo-z-iv-kongresu-kuzni-kampanierow/

Panel dyskusyjny "Jezyk kampanii obywatelskiej — jezyk nienawisci, mitosci czy szacunku?"
https://kampanierzy.pl/jezyk-kampanii-obywateIskiej-jezyk-nienawisci-milosci-czy—szacunku/

Panel dyskusyjny "Jak wygra¢ kampanie obywatelska w zderzeniu z czotgiem partyjnym lub korporacyjnym?"
https://kampanierzy.pl/ak-wygrac-kampanie-obywatelska-w-zderzeniu-z-czolgiem-partyjnym-Iub-korporacyjnym/
Kampania "xD": https://kampanierzy.pl/kampania-xd/

Kampania "Sploty teatralne": https://kampanierzy.pl/kampania-sploty-teatralne/

Wreczenie nagréd: https://kampanierzy.pI/iv—kongres-kuzni-kampanierow-rozdanie-nagrod/

Wydane zostato réwniez 1000 egzemplarzy poradnika "Kuznia Kampanieréw 3". Publikacja sktada sie z trzech czesci:
o kampanii wewnetrznej (pracy nad soba, wyznaczaniu celow, zarzadzaniu czasem) - o kampanii obywatelskiej, czyli
takiej, ktéra spetnia jednoczesnie trzy warunki (jest szeregiem dziatart majacych na celu zmiane spoteczna stuzaca
dobru wspdlnemu; opiera swoja sitg na mobilizacji obywateli do dziatania; rzuca wyzwanie wiadzy i zmienia uktad sit)
- praktyczne porady, jak prowadzi¢ kampanie i dziatania obywatelskie w praktyce. Poradnik trafit przede wszystkim do
spotecznosci lokalnych zainteresowanych problematyka partycypacji w sprawach publicznych, 0s6b zaangazowanych
w prowadzenie kampanii, aktywistéw, organizacji pozarzadowych i grup nieformalnych.




Cel statutowy:
- formowanie, wzmacnianie i sieciowanie spotecznikéw prowadzacych kampanie obywatelskie na rzecz dobra

wspdlnego.
Zasieg: ogdlnopolski.

Realizacja: przez caly rok 2019 dziatata platforma wspdtpracy i wymiany doswiadczer pomiedzy uczestnikami
projektu, doswiadczonymi kampanierami, aktywistami, sympatykami Fundacji - poprzez grupe na portalu
spotecznosciowym FB, mailing i strone www.kampanierzy.pl, zwiekszajgcg dostepnosé materiatéw dotyczgcych
kampanii i rozwoju lideréw/kampanieréw w Polsce. Serwis zawiera praktyczne porady z réznych dziedzin, ktére moga
stuzy¢ kampanierom, spis ksigzek i artykutéw, ednosniki i tytuty filméw dokumentalnych i fabularnych, ktére poruszaja
wazne kwestie, sylwetki znanych kampanieréw i dziatan przez nich prowadzonych, zacheca do wiaczania sie w akcje
obywatelskie. Znajduja sie na nim takze filmy zarejestrowane podczas obecnej i poprzednich edycji Kuzni
Kampanierdw, relacje z Kongreséw oraz dostepne bezptatnie do przeczytania online lub do pobrania w plikach pdf
publikacje.

3. Opis gtéwnych zdarzeri prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych

4. Informacja czy fundacja prowadziia dzlaialnoéé gospodarczq {zaznaczyé

odpowiednie) NIE X TAK |

5. Informacja o prowadzonej dz:a{alnoém gospodarczej wedlug wplsu do rejestru przedsigbiorcow KRS {na!ezy podac
-kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do re;estru przedsiebiorcéw KRS wraz z ich op:sem sfownym oraz kody
i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej). - .

6. Odpisy uchwat zarzadu fundacji (nalezy przekazaé odpisy uchwat zarzqdu fundacji w formie np. kserokopii, padjetych
w. okresie sprawozdawczym, ktérego dotyczy sprawozdanie, bqdz wskazad, iz zarzqd nie podejmowat uchwat) '




II. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodach fundacji w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy pfatnosci)

g. Z innych Zrédet (wskazac jakich)

Przelew Gotowka

1. taczna kwota uzyskanych przychodow s 000
a. Przychody z dziatalnosci statutowe; 109 515,22 0,00
b. Przychody z dziatalnosci gospodarcze] 0,00 0,00
c. Pozostate przychody (w tym przychody finansowe) 261,17 0,00
2. Informacja o zrodtach przychodow '
a. Przychody z dziatalnosci odptatnej w ramach celdéw statutowych 0,00 0,00
b. Ze 7rédet publicznych ogétem, w tym: 109 515,22 0,00
- Ze $rodkéw budzetu panstwa 100 065,22 0,00
_ Ze érodkéw budzetu jednostek samorzadu terytorialnego 0,00 0,00
e. Ze spadkow, zapisow 0,00 0,00
f. Z darowizn 9 450,00 0,00

0,00 0,00

3. Jezeli prowadzona dziatalnos¢ gospodarcza

a. Wynik finansowy z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (tj. przychody minus koszty)

osiggnietego z pozostatych zrédet

b. Procentowy stosunek przychodu osiggnietego z dziatalnosci gospodarczej do przychodu

Y o (U T ’i B

V. Informaqa o ponuesuonych kosztach w okre5|e sprawozdawczym

Kwota (w pbﬁéi&/é na fbrfny.ﬁ;fdtn'oﬁci) i

Przelew Gotowka
; 108 999,41 0,00
1. Koszty fundacji ogotem
a. Koszty realizacji celéw statutowych 108 294,14 0,00
b. Koszty dziatalnosci gospodarczej ) 0,00
c. Koszty administracyjne (czynsze, opfaty pocztowe, telefoniczne 684,65 0,00
itp.)
d. Pozostate koszty (w tym koszty finansowe) 12,62 0,00
V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu.
W F e 1 e R e el B B
1. Liczba 0séb w fundacji zatrudniona na podstawne stosunku pracy 5
(wg zajmowanego stanowiska)
a. Liczba oséb zatrudniona wytgcznie w dziatalnosci gospodarczej -
3. taczna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez
fundacje w okresie sprawozdawczym (wraz z pochodnymi od 53 231,03
wynagrodzen)
a. Z tytutu umow o prace (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody,
premie i inne swiadczenia, zwyodrebnieniem cafosci tych
Y ; H 1 s 35 18 179,42
wynagrodzeri 0sob  zatrudnionych wyigcznie w dziatalnosci
gospodarczej)
b. Z tytutu uméw zlecenie 35051,61




c. Wysokos¢ rocznego lub  przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu iinnych
organow fundacji oraz osobom kierujgcym wytgcznie dziatalnoscig =
gospodarcza (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody, premie i
inne $wiadczenia)

d. Wysokosci rocznego lub  przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia wyptaconego osobom kierujgcym wytgcznie
dziatalnoscia gospodarczg (z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne Swiadczenia)

Vl Informac;a o udzuelonych przez fundaqe pozyczkach plemeznych w okresie sprawozdawczym i) 1 T i

1. Fundacaudmelaia ozyczek pienieznych (zaznaczyc od owredme
j pozyczek pienigznych {. y¢ odp ) it " o

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych Vg -

3. Wskazanie pozyczkobiorcéw i warunkéw przyznania pozyczek -

4. Statutowa podstawa udzielenia pozyczek pienieznych =

VII Srodklfundaql i

1 Kwoty zgromadzone na rachunkach pIatmczych ze wskazamem banku w przypadku rachunku bankowego Iub
spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

Bank PKO BP

2 502,56

2. Wysokos¢ srodkéw zgromadzonych w gotéwce (nalezy podac dane na koniec roku 326,78
sprawozdawczego)

13. Wartos¢ nabytych obligacji oraz | 4. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich | 5. Nabyte pozostate S$rodki
wielkos¢ objetych udziatéw lub | przeznaczeniu oraz wysokosci kwot | trwate

nabytych akcji w spétkach prawa | wydatkowanych na to nabycie
handlowego ze wskazaniem tych

spotek
6. Dane o wartosciach aktywow i zobowigzan fundacji Aktywa Zobowigzania
ujetych we wiasciwych sprawozdaniach finansowych 3001,01 0,00

sporzgdzanych dla celéw statystycznych

“VIIl. Dane o dZIaialnosa zleconej fundacji przez podmloty panstwowe i samorzadowe (usfugl, panstwowe zadama
zlecone i zamoéwienia publlczne} orazo wymku fmansowym tej dziatalnosci) - AR '




_Skiadanyc L JORALK A raminins Ll ] ALeE ik Al Rl A T
W zwigzku z nawigzanymi umowami o prace i umowami cywilno-prawnymi fundacja odprowadzafa zaliczki na
podatek dochodowy od 0séb fizycznych. Na koniec roku obrotowego fundacja nie posiadata zobowigzan wobec
Urzedu Skarbowego.

Ztozone deklaracje podatkowe: CIT-8 za 2018 r.
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controla (zaznaczy¢ | -

FUNDAC)A KUZNIA KAMPANIEROW

/ ' T ul. Pomorska 40, 91-408 £.6dz
L'('\QWUJ)L\U"S tel./fax 42 630 17 49
NIP 7252079915, REGON 360103066
podpis cztonka zarzadu fundacji* podpis cztonka zarzadu fundacji*

miejscowos$é, data

*Podpisy co najmniej dwéch cztonkdw zarzqdu fundacji, jezeli statut fundacji nie stanowi inaczej.



